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Cresce investimento de impacto no Brasil

Apesar de volume modesto, busca por negbcios com retorno social e ambiental é o dobro de toda a década anterior

bio Braga/ Folhapress

Nicho atrai geracao do
milénio, que diz que
melhorar a sociedade é
tao ou mais importante
do que obter lucro

ERICA FRAGA
DE SAO PAULO

O trauma da crise financei-
ra global de 2008 tem ajuda-
do a impulsionar uma nova
classe de investimento que
combina a busca simultanea
por lucro e impacto social ou
ambiental positivo.

Traduzida em niimeros, a
tendéncia ainda é modesta,
mas vem ganhando félego.

Desde 2010, o J.P. Morgan
publica um relatério anual
sobre investimento de impac-
to no mundo. O Férum Eco-
noémico Mundial tem tentado
disseminar informacodes so-
bre o assunto.

O primeiro raio-X do mer-
cado no Brasil sera divulga-
do na préxima semana. Mos-
tra que, em 2014, os investi-
mentos somarao entre US$ 89
milhées e US$ 127 milhoes.

As cifras ultrapassam os
US$ 76 milhoes aplicados no
pais em negocios de impacto
entre 2003 e 2013.

Os montantes sao peque-
nos se comparados aos US$
46 bilhoes sob gestao de ad-
ministradores financeiros em
todo o mundo, segundooJ.P.
Morgan, mas apontam forte
tendéncia de expansao.

Segundo a pesquisa, os in-
vestidores esperam fechar 136
negdcios no pais em 2014, o
dobro dos 68 celebrados nos
altimos dez anos somados.

0 estudo ouviu 22 investi-
dores nacionais e de fora e foi

conduzido em parceria pelo
fundo LGT Venture Philanth-
ropy, pela consultoria Quin-
tessa Partners, pela Universi-
ty of St. Gallen e pela The As-
pen Network of Development
Entrepreneurs (ANDE).

Os nimeros indicam que a
crise financeira global acen-
tuou a busca por investimen-
tos de impacto.

“As pessoas se tornaram
mais céticas sobre as aplica-
coes que oferecem retornos
excepcionalmente altos”, diz
Abigail Noble, diretora do F6-
rum Econdmico Mundial.

INVESTIMENTO DE IMPACTO GANHA FOLEGO
Negocios fechados devem dobrar em 2014
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Investimentos que buscam lucro mas tém o objetivo

de gerar impacto social ou ambiental positivo
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Fonte: Pesquisa com 22 investidores feita por LGT Venture Philanthropy, the Aspen Network
of Development Entrepreneurs (ANDE), Quintessa Partners e University of St. Gallen

A tendéncia tem sido im-
pulsionada pelos valores da
chamada geracao do milénio
(nascida entre 1982 e 2000).

Uma pesquisa de 2012 da
Deloitte com esses jovens
mostrou que, quando ques-
tionados sobre qual deve ser
o principal objetivo de um ne-
gbcio, 36% mencionaram
“melhorar a sociedade”. O
percentual ultrapassou por
pouco “gerar lucro” (35%).

As dificuldades orcamen-
tarias dos governos também
impulsionam os investimen-
tos de impacto.

“ Notamos que

tem crescido o
numero de
investidores de alta
renda que buscam
investimentos de
impacto. Os bancos
que nao tiverem
nada em seu
portfolio para
oferecer vao perder
esses clientes. Isso
vai impulsionar os
negocios que
buscam lucro e
retorno social

ABIGAIL NOBLE
diretora do Forum Econdmico Mundial

Renan Ferreira ft6 Cﬁndio, oftalmologista do dr. consulta, atende a cuidadora de idosos Hormesindié achado Neta

No Brasil, quem desenvol-
ve ou busca colocar dinheiro
nesse tipo de negocio mira as
lacunas de servicos como
educacao, satde e financas.

“Existem poucos negocios
voltados para atender as ne-
cessidades da populacgao de
baixa renda no Brasil”, afir-
ma Maria Cavalcanti, socia-
administradora do FIRST
(Fundo de Investimentos com
Riqueza Social para Todos).

CONSULTA AR$ 80

A possibilidade de ganhar
escala diferencia os investi-

mentos de impacto da filan-
tropia e das acoes de organi-
zacoes nao governamentais:
“Gerar lucro e reinvesti-lo é
fundamental para fazer nos-
sonegocio crescer”, diz Tho-
maz Srougi.

Ele é um dos fundadores
dodr. consulta, rede de clini-
cas que se propOe a oferecer
servicos de satide com quali-
dade a precos menores para
a populacao de baixa renda.

As consultas (a R$ 80) e
exames diversos atraem pa-
cientes frustrados com o SUS.

“Tentei marcar exames em

janeiro pelo SUS, s6 tinha va-
ga para dezembro. Aqui con-
segui rapido, uma béncao”,
diz a cuidadora de idosos
Hormesindia Machado Neta.

Odr. consulta tem duas cli-
nicas em Sao Paulo (Sacoma
e Sao Bernardo) e vai inaugu-
rar outra no Jabaquara. Até
meados de 2016, segundo
Srougi, serao 20.

A expansao é impulsiona-
da por uma injecao de recur-
sos de R$ 20 milhdes. Uma
das contrapartidas foi subme-
ter o negocio a avaliacao de
seuimpacto na comunidade.

A analise esta sendo feita
pelo centro da University of
St. Gallen (Suica) em Sao Pau-
lo, que incentiva a expansao
de investimentos de impacto.

“Mensurar o impacto so-
cial do negbcio é crucial. No
caso das empresas, por exem-
plo, é o que permite transfe-
rir valor para a marca”, diz
Angélica Rotondaro, direto-
rado “hub” da St. Gallen pa-
ra América Latina.

Claudio Sassaki, co-funda-
dor da Geekie, afirma que
alunos que usaram uma pla-
taforma gratuita da empresa
com plano personalizado de
estudos para o Exame Nacio-
nal do Ensino Médio (Enem)
tiveram desempenho quase
30% melhor no simulado fi-
nal do que os demais.

A mensuracao do resulta-
do tem atraido investidores.

Rebeca Rocha, coordena-
dorada ANDE, ressalta que o
Brasil carece de mais estrutu-
ra para que negocios de im-
pacto embrionarios crescam.

“Falta mais envolvimento
de instituicoes de fomento,
universidades. Os investido-
res tém receio de investir na
fase inicial dos negocios.”

Kalunga>
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Sede CIEE: Rua Tabapua, 540
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Formando talentos para grandes desafios.

Com mais de 350 unidades de operacao e postos de atendimento espalhados pelo
Pais, o CIEE ja encaminhou, nos seus 50 anos de existéncia, milhoes de estudantes
para as vagas de estdgios e aprendizado em organizagoes publicas e empresas
privadas, concedendo-lhes bolsa-auxilio e salario.

Os programas do CIEE sao concedidos gratuitamente a juventude.
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Estagiarios e Aprendizes

FENTRADA
LFRANCA,

Transamérica Expo Center
Av. Dr. Mario Villas Boas
Rodrigues, 387.

Sao Paulo / SP

SHOW
ROOM:

Novo setor oficial da feira onde o
visitante tera acesso, de uma forma
original, a novas marcas e produtos

nacionais e internacionais.

A QUEM SE DESTINA:

Empresarios,

executivos do mercado corporativo.
Escritorios, bancos, universidades,

escolas, multinacionais, shopping

investidores e

Evite filas, faca seu
cadastro on-line.
flexeventos.com.br
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€l CORPORATIVA:

Considerado o maior prémio da
categoria na América Latina, com

um grande diferencial:

arquitetura.

centers, érgdos publicos, hospitais,

clinicas,

construtoras,

laboratérios,

hoteéis,

incorporadores,

arquitetos, pregoeiros, decoradores,

facilites,

engenheiros e demais

profissionais liberais.

Apoio Intitucional:
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escritério

a premiagao do cliente final
juntamente com o escritdrio de

A participagao de fornecedores
é limitada exclusivamente a
patrocinadores do evento.

EXPERIENCE:

Pavilhdes tematicos, compostos por
exposigdo de produtos e um longe/
auditério, onde serdo apresentadas
palestras com os principais temas,
tendéncias e necessidades do
segmento. A grade de atividades esta
disponivel no site da Flex Eventos:
www.flexeventos.com.br

Realizagao:

Flex

Agéncia Oficial:
Via HG Turismo

F: 11 4229-9593
officesolution@viahg.com.br

Produtos e servicos prediais e interiores.
As melhores empresas e marcas esperam por vocé.
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saude hotelaria comerciais

educagao

financeiro indastrias




